
Totals SEM 1 SEM 2 SEM 3 SEM 4 SEM 5 SEM 6 SEM 7 SEM 8 SEM 9 SEM 10

Audience(000)43 592 2 600 5 686 5 450 6 671 4 887 4 395 4 115 3 580 3 261 2 947

%Col 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Audience(000)9 768 425 1 145 1 188 1 407 1 086 1 020 962 923 799 813

%Col 22,4 16,3 20,1 21,8 21,1 22,2 23,2 23,4 25,8 24,5 27,6

Audience(000)10 786 758 1 483 1 584 1 704 1 251 1 067 1 012 813 627 486

%Col 24,7 29,2 26,1 29,1 25,5 25,6 24,3 24,6 22,7 19,2 16,5

Audience(000)12 372 865 1 650 1 443 1 944 1 439 1 223 1 102 979 954 772

%Col 28,4 33,3 29,0 26,5 29,1 29,4 27,8 26,8 27,4 29,3 26,2

Audience(000)10 667 553 1 408 1 235 1 616 1 110 1 085 1 039 864 881 876

%Col 24,5 21,3 24,8 22,7 24,2 22,7 24,7 25,2 24,1 27,0 29,7

Audience(000)22 577 1 383 3 071 2 958 3 696 2 620 2 367 1 995 1 721 1 544 1 221

%Col 51,8 53,2 54,0 54,3 55,4 53,6 53,9 48,5 48,1 47,3 41,4

Audience(000)21 015 1 217 2 615 2 492 2 975 2 267 2 028 2 119 1 859 1 717 1 726

%Col 48,2 46,8 46,0 45,7 44,6 46,4 46,1 51,5 51,9 52,7 58,6

Audience(000)26 609 1 710 3 805 3 559 4 305 3 156 2 729 2 376 1 968 1 631 1 369

%Col 61,0 65,8 66,9 65,3 64,5 64,6 62,1 57,8 55,0 50,0 46,5

Audience(000)10 610 464 1 018 1 098 1 364 985 1 071 1 090 1 123 1 219 1 179

%Col 24,3 17,8 17,9 20,1 20,4 20,2 24,4 26,5 31,4 37,4 40,0

1000's

Marital Status

Age
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Table : All Respondents

Source:

Report Units :

Femal

e

Male

Single

Marrie

d or 

living 

Totals
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Audience(000)2 208 118 310 274 336 238 210 270 169 158 125

%Col 5,1 4,6 5,5 5,0 5,0 4,9 4,8 6,6 4,7 4,8 4,2

Audience(000)922 54 47 66 99 90 97 108 101 97 163

%Col 2,1 2,1 0,8 1,2 1,5 1,9 2,2 2,6 2,8 3,0 5,5

Audience(000)325 17 55 33 59 46 28 37 23 16 9

%Col 0,7 0,7 1,0 0,6 0,9 0,9 0,6 0,9 0,7 0,5 0,3

Wido

wed

Divorc

ed

Separ

ated



Audience(000)34 527 2 483 5 546 5 287 6 171 4 170 3 351 2 904 2 119 1 518 979

%Col 79,2 95,5 97,5 97,0 92,5 85,3 76,2 70,6 59,2 46,6 33,2

Audience(000)3 919 0 16 4 46 110 198 357 710 1 057 1 421

%Col 9,0 0,0 0,3 0,1 0,7 2,3 4,5 8,7 19,8 32,4 48,2

Audience(000)963 0 0 7 32 46 80 147 183 215 253

%Col 2,2 0,0 0,0 0,1 0,5 0,9 1,8 3,6 5,1 6,6 8,6

Audience(000)4 088 118 124 152 420 555 762 694 550 447 267

%Col 9,4 4,5 2,2 2,8 6,3 11,4 17,3 16,9 15,4 13,7 9,1

Audience(000)7 809 358 563 692 925 802 816 903 878 901 970

%Col 17,9 13,8 9,9 12,7 13,9 16,4 18,6 21,9 24,5 27,6 32,9

Audience(000)4 359 348 764 577 699 509 428 406 239 236 153

%Col 10,0 13,4 13,4 10,6 10,5 10,4 9,7 9,9 6,7 7,2 5,2

Audience(000)3 509 162 375 427 482 374 332 329 353 325 351

%Col 8,0 6,2 6,6 7,8 7,2 7,6 7,6 8,0 9,9 10,0 11,9

Audience(000)3 316 231 465 370 478 264 394 297 290 314 214

%Col 7,6 8,9 8,2 6,8 7,2 5,4 9,0 7,2 8,1 9,6 7,3

Audience(000)7 374 264 794 907 1 102 841 787 677 793 618 592

%Col 16,9 10,1 14,0 16,6 16,5 17,2 17,9 16,5 22,1 18,9 20,1

Audience(000)5 390 230 627 597 768 585 574 559 480 493 476

%Col 12,4 8,9 11,0 11,0 11,5 12,0 13,1 13,6 13,4 15,1 16,1

Audience(000)3 117 262 544 537 612 365 251 243 135 123 44

%Col 7,1 10,1 9,6 9,9 9,2 7,5 5,7 5,9 3,8 3,8 1,5

Audience(000)8 719 745 1 553 1 343 1 606 1 148 813 700 412 251 148

%Col 20,0 28,6 27,3 24,6 24,1 23,5 18,5 17,0 11,5 7,7 5,0

Audience(000)17 834 659 1 066 1 248 2 231 1 959 2 135 2 344 2 066 2 074 2 054

%Col 40,9 25,4 18,8 22,9 33,4 40,1 48,6 57,0 57,7 63,6 69,7

Audience(000)12 852 606 1 197 1 352 1 935 1 742 1 556 1 377 1 295 987 805
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%Col 29,5 23,3 21,1 24,8 29,0 35,6 35,4 33,5 36,2 30,3 27,3

Audience(000)12 906 1 335 3 423 2 850 2 506 1 187 704 394 218 200 88

%Col 29,6 51,3 60,2 52,3 37,6 24,3 16,0 9,6 6,1 6,1 3,0

Urban

Rural



Audience(000)4 516 466 1 014 832 806 425 309 253 183 123 104

%Col 10,4 17,9 17,8 15,3 12,1 8,7 7,0 6,2 5,1 3,8 3,5

Audience(000)2 104 114 229 258 394 309 225 205 147 132 90

%Col 4,8 4,4 4,0 4,7 5,9 6,3 5,1 5,0 4,1 4,1 3,1

Audience(000)12 368 450 826 936 1 606 1 438 1 335 1 603 1 368 1 367 1 439

%Col 28,4 17,3 14,5 17,2 24,1 29,4 30,4 39,0 38,2 41,9 48,8

Audience(000)7 986 512 1 380 1 233 1 332 733 700 608 572 471 447

%Col 18,3 19,7 24,3 22,6 20,0 15,0 15,9 14,8 16,0 14,4 15,2

Audience(000)3 869 339 871 815 712 411 233 152 121 118 95

%Col 8,9 13,1 15,3 15,0 10,7 8,4 5,3 3,7 3,4 3,6 3,2

Audience(000)3 406 98 532 587 698 489 314 243 204 136 107

%Col 7,8 3,8 9,4 10,8 10,5 10,0 7,1 5,9 5,7 4,2 3,6

Audience(000)934 122 107 84 161 110 118 71 78 51 31

%Col 2,1 4,7 1,9 1,5 2,4 2,3 2,7 1,7 2,2 1,6 1,0

Audience(000)2 989 353 536 477 417 328 240 178 231 140 90

%Col 6,9 13,6 9,4 8,8 6,3 6,7 5,5 4,3 6,4 4,3 3,0

Audience(000)5 420 145 190 229 545 645 921 801 676 724 544

%Col 12,4 5,6 3,3 4,2 8,2 13,2 21,0 19,5 18,9 22,2 18,5

Audience(000)1 075 146 309 186 194 103 63 48 16 9 0

%Col 2,5 5,6 5,4 3,4 2,9 2,1 1,4 1,2 0,5 0,3 0,0

Audience(000)2 599 322 689 526 421 256 152 108 62 47 17

%Col 6,0 12,4 12,1 9,6 6,3 5,2 3,5 2,6 1,7 1,4 0,6

Audience(000)2 190 248 354 327 353 263 255 167 102 72 49

%Col 5,0 9,6 6,2 6,0 5,3 5,4 5,8 4,1 2,9 2,2 1,7

Audience(000)16 876 1 172 2 622 2 375 2 843 2 062 1 805 1 503 1 052 879 562

%Col 38,7 45,1 46,1 43,6 42,6 42,2 41,1 36,5 29,4 27,0 19,1

Audience(000)14 429 594 1 353 1 626 2 309 1 739 1 533 1 503 1 484 1 279 1 010

%Col 33,1 22,9 23,8 29,8 34,6 35,6 34,9 36,5 41,5 39,2 34,3
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Audience(000)621 18 71 67 71 57 68 87 73 47 62

%Col 1,4 0,7 1,2 1,2 1,1 1,2 1,5 2,1 2,0 1,4 2,1

Audience(000)1 225 45 129 100 124 112 140 139 149 156 131

%Col 2,8 1,7 2,3 1,8 1,9 2,3 3,2 3,4 4,2 4,8 4,4

Pre-

Matric 

certifiPost 

Matric 

certifi



Audience(000)2 471 37 103 165 240 175 246 314 304 352 534

%Col 5,7 1,4 1,8 3,0 3,6 3,6 5,6 7,6 8,5 10,8 18,1

Audience(000)1 212 8 29 51 86 80 88 172 198 235 265

%Col 2,8 0,3 0,5 0,9 1,3 1,6 2,0 4,2 5,5 7,2 9,0

Audience(000)895 10 25 29 31 40 45 74 139 185 317

%Col 2,1 0,4 0,4 0,5 0,5 0,8 1,0 1,8 3,9 5,7 10,8

R1-

R499 %Col
1,8 4,2 2,8 2,5 2,5 1,7 1,4 0,9 0,5 0,3 0,0

Audience(000)288 44 97 37 40 17 23 12 15 1 3

%Col 0,7 1,7 1,7 0,7 0,6 0,3 0,5 0,3 0,4 0,0 0,1

Audience(000)127 11 42 29 16 15 7 2 2 2 0

%Col 0,3 0,4 0,7 0,5 0,2 0,3 0,2 0,1 0,1 0,1 0,0

Audience(000)203 29 50 33 34 24 12 13 2 5 0

%Col 0,5 1,1 0,9 0,6 0,5 0,5 0,3 0,3 0,1 0,2 0,0

Audience(000)249 28 61 50 42 22 21 9 9 4 1

%Col 0,6 1,1 1,1 0,9 0,6 0,5 0,5 0,2 0,3 0,1 0,0

Audience(000)473 55 104 99 98 58 30 23 3 5 0

%Col 1,1 2,1 1,8 1,8 1,5 1,2 0,7 0,6 0,1 0,2 0,0

Audience(000)908 114 172 182 160 101 71 47 36 14 12

%Col 2,1 4,4 3,0 3,3 2,4 2,1 1,6 1,1 1,0 0,4 0,4

Audience(000)234 22 63 24 50 16 21 20 12 5 1

%Col 0,5 0,8 1,1 0,4 0,7 0,3 0,5 0,5 0,3 0,1 0,0

Audience(000)654 104 157 106 87 93 33 49 19 4 4

%Col 1,5 4,0 2,8 1,9 1,3 1,9 0,7 1,2 0,5 0,1 0,1

Audience(000)1 009 129 271 191 170 114 57 32 17 5 22

%Col 2,3 5,0 4,8 3,5 2,5 2,3 1,3 0,8 0,5 0,2 0,7

Audience(000)3 098 285 605 482 624 441 228 245 104 59 24

%Col 7,1 11,0 10,6 8,9 9,4 9,0 5,2 6,0 2,9 1,8 0,8

Audience(000)3 311 283 690 673 562 377 289 228 129 62 18

Monthly Personal Income
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%Col 7,6 10,9 12,1 12,4 8,4 7,7 6,6 5,5 3,6 1,9 0,6

Audience(000)2 221 134 373 385 440 333 233 146 104 46 27

%Col 5,1 5,1 6,6 7,1 6,6 6,8 5,3 3,5 2,9 1,4 0,9

Audience(000)4 992 416 914 785 900 581 516 389 235 179 77

%Col 11,5 16,0 16,1 14,4 13,5 11,9 11,7 9,4 6,6 5,5 2,6

R2000-

R2499

R2500-

R2999

R3000-

R3999



Audience(000)3 939 269 563 614 720 542 421 336 217 179 79

%Col 9,0 10,3 9,9 11,3 10,8 11,1 9,6 8,2 6,0 5,5 2,7

Audience(000)3 209 177 432 412 660 365 350 298 268 152 96

%Col 7,4 6,8 7,6 7,6 9,9 7,5 8,0 7,2 7,5 4,6 3,3

Audience(000)2 181 86 246 300 399 249 295 257 151 136 62

%Col 5,0 3,3 4,3 5,5 6,0 5,1 6,7 6,3 4,2 4,2 2,1

Audience(000)1 755 80 163 194 251 217 240 236 159 151 65

%Col 4,0 3,1 2,9 3,6 3,8 4,4 5,5 5,7 4,4 4,6 2,2

Audience(000)1 660 59 157 183 251 245 210 180 183 126 66

%Col 3,8 2,3 2,8 3,4 3,8 5,0 4,8 4,4 5,1 3,9 2,2

Audience(000)1 061 27 62 87 131 140 177 155 130 97 56

%Col 2,4 1,0 1,1 1,6 2,0 2,9 4,0 3,8 3,6 3,0 1,9

Audience(000)2 069 27 108 131 251 246 291 311 280 254 170

%Col 4,7 1,0 1,9 2,4 3,8 5,0 6,6 7,6 7,8 7,8 5,8

Audience(000)359 3 14 11 45 46 53 46 68 38 36

%Col 0,8 0,1 0,2 0,2 0,7 1,0 1,2 1,1 1,9 1,2 1,2

Audience(000)864 27 47 46 101 83 97 132 150 126 56

%Col 2,0 1,0 0,8 0,8 1,5 1,7 2,2 3,2 4,2 3,9 1,9

Audience(000)1 230 27 24 75 124 130 187 153 170 184 157

%Col 2,8 1,1 0,4 1,4 1,9 2,7 4,3 3,7 4,7 5,6 5,3

Audience(000)1 191 16 20 55 125 85 125 206 175 173 211

%Col 2,7 0,6 0,4 1,0 1,9 1,7 2,8 5,0 4,9 5,3 7,2

Audience(000)1 350 11 32 42 90 84 108 200 235 269 279

%Col 3,1 0,4 0,6 0,8 1,3 1,7 2,5 4,9 6,6 8,2 9,5

Audience(000)950 15 20 30 43 71 61 113 186 181 229

%Col 2,2 0,6 0,3 0,5 0,7 1,5 1,4 2,8 5,2 5,6 7,8

Audience(000)1 029 0 10 23 31 51 110 119 173 231 279

%Col 2,4 0,0 0,2 0,4 0,5 1,0 2,5 2,9 4,8 7,1 9,5

Audience(000)704 8 9 9 22 19 33 61 102 209 231

%Col 1,6 0,3 0,2 0,2 0,3 0,4 0,8 1,5 2,9 6,4 7,9

R16 

000-

R19 R20 

000-

R24 R25 

000-

R29 R30 

000-

R39 R40 

000-

R49 

R9000-
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R10 
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000-
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R6999

R7000-

R7999

R8000-

R8999



Audience(000)436 0 2 17 10 20 6 26 92 112 151

%Col 1,0 0,0 0,0 0,3 0,2 0,4 0,1 0,6 2,6 3,4 5,1

Audience(000)314 0 3 0 11 5 7 19 29 82 157

%Col 0,7 0,0 0,1 0,0 0,2 0,1 0,2 0,5 0,8 2,5 5,3

R50 

000-

R59 R60 

000-

R69 



Audience(000)145 0 0 0 2 2 6 0 31 31 71

%Col 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,9 1,0 2,4

Audience(000)161 0 3 3 1 5 1 2 19 42 85

%Col 0,4 0,0 0,1 0,1 0,0 0,1 0,0 0,0 0,5 1,3 2,9

Audience(000)72 0 0 0 0 1 3 4 15 19 30

%Col 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,4 0,6 1,0

Audience(000)106 0 8 0 5 2 3 3 18 18 48

%Col 0,2 0,0 0,1 0,0 0,1 0,0 0,1 0,1 0,5 0,6 1,6

Audience(000)77 0 0 8 2 2 2 3 6 7 45

%Col 0,2 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,1 0,1 0,2 0,2 1,5

Audience(000)177 6 0 0 5 0 4 2 18 44 97

%Col 0,4 0,2 0,0 0,0 0,1 0,0 0,1 0,1 0,5 1,4 3,3

Avera

ge 

Perso

nal 

Incom

e Value

5 048 2 403 2 200 2 703 2 959 3 497 4 087 5 041 7 940 10 385 17 028

Audience(000)288 44 97 37 40 17 23 12 15 1 3

%Col 0,7 1,7 1,7 0,7 0,6 0,3 0,5 0,3 0,4 0,0 0,1

Audience(000)127 11 42 29 16 15 7 2 2 2 0

%Col 0,3 0,4 0,7 0,5 0,2 0,3 0,2 0,1 0,1 0,1 0,0

Audience(000)203 29 50 33 34 24 12 13 2 5 0

%Col 0,5 1,1 0,9 0,6 0,5 0,5 0,3 0,3 0,1 0,2 0,0

Audience(000)249 28 61 50 42 22 21 9 9 4 1

%Col 0,6 1,1 1,1 0,9 0,6 0,5 0,5 0,2 0,3 0,1 0,0

Audience(000)473 55 104 99 98 58 30 23 3 5 0

%Col 1,1 2,1 1,8 1,8 1,5 1,2 0,7 0,6 0,1 0,2 0,0

Audience(000)908 114 172 182 160 101 71 47 36 14 12

Monthly Household Income

R70 

000-
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000-

R100 R110 

000-

R110 
R120 

000+



%Col 2,1 4,4 3,0 3,3 2,4 2,1 1,6 1,1 1,0 0,4 0,4

Audience(000)234 22 63 24 50 16 21 20 12 5 1

%Col 0,5 0,8 1,1 0,4 0,7 0,3 0,5 0,5 0,3 0,1 0,0

Audience(000)654 104 157 106 87 93 33 49 19 4 4

%Col 1,5 4,0 2,8 1,9 1,3 1,9 0,7 1,2 0,5 0,1 0,1

Audience(000)1 009 129 271 191 170 114 57 32 17 5 22

%Col 2,3 5,0 4,8 3,5 2,5 2,3 1,3 0,8 0,5 0,2 0,7

Audience(000)3 098 285 605 482 624 441 228 245 104 59 24

%Col 7,1 11,0 10,6 8,9 9,4 9,0 5,2 6,0 2,9 1,8 0,8

R1400-

R1599

R1600-

R1999

R1000-

R1099

R1100-

R1199

R1200-

R1399



Audience(000)3 311 283 690 673 562 377 289 228 129 62 18

%Col 7,6 10,9 12,1 12,4 8,4 7,7 6,6 5,5 3,6 1,9 0,6

Audience(000)2 221 134 373 385 440 333 233 146 104 46 27

%Col 5,1 5,1 6,6 7,1 6,6 6,8 5,3 3,5 2,9 1,4 0,9

Audience(000)4 992 416 914 785 900 581 516 389 235 179 77

%Col 11,5 16,0 16,1 14,4 13,5 11,9 11,7 9,4 6,6 5,5 2,6

Audience(000)3 939 269 563 614 720 542 421 336 217 179 79

%Col 9,0 10,3 9,9 11,3 10,8 11,1 9,6 8,2 6,0 5,5 2,7

Audience(000)3 209 177 432 412 660 365 350 298 268 152 96

%Col 7,4 6,8 7,6 7,6 9,9 7,5 8,0 7,2 7,5 4,6 3,3

Audience(000)2 181 86 246 300 399 249 295 257 151 136 62

%Col 5,0 3,3 4,3 5,5 6,0 5,1 6,7 6,3 4,2 4,2 2,1

Audience(000)1 755 80 163 194 251 217 240 236 159 151 65

%Col 4,0 3,1 2,9 3,6 3,8 4,4 5,5 5,7 4,4 4,6 2,2

Audience(000)1 660 59 157 183 251 245 210 180 183 126 66

%Col 3,8 2,3 2,8 3,4 3,8 5,0 4,8 4,4 5,1 3,9 2,2

Audience(000)1 061 27 62 87 131 140 177 155 130 97 56

%Col 2,4 1,0 1,1 1,6 2,0 2,9 4,0 3,8 3,6 3,0 1,9

Audience(000)2 069 27 108 131 251 246 291 311 280 254 170

%Col 4,7 1,0 1,9 2,4 3,8 5,0 6,6 7,6 7,8 7,8 5,8

Audience(000)359 3 14 11 45 46 53 46 68 38 36

%Col 0,8 0,1 0,2 0,2 0,7 1,0 1,2 1,1 1,9 1,2 1,2

Audience(000)864 27 47 46 101 83 97 132 150 126 56

%Col 2,0 1,0 0,8 0,8 1,5 1,7 2,2 3,2 4,2 3,9 1,9

Audience(000)1 230 27 24 75 124 130 187 153 170 184 157

%Col 2,8 1,1 0,4 1,4 1,9 2,7 4,3 3,7 4,7 5,6 5,3

Audience(000)1 191 16 20 55 125 85 125 206 175 173 211

%Col 2,7 0,6 0,4 1,0 1,9 1,7 2,8 5,0 4,9 5,3 7,2

Audience(000)1 350 11 32 42 90 84 108 200 235 269 279

%Col 3,1 0,4 0,6 0,8 1,3 1,7 2,5 4,9 6,6 8,2 9,5

R16 
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Audience(000)950 15 20 30 43 71 61 113 186 181 229

%Col 2,2 0,6 0,3 0,5 0,7 1,5 1,4 2,8 5,2 5,6 7,8

Audience(000)1 029 0 10 23 31 51 110 119 173 231 279

%Col 2,4 0,0 0,2 0,4 0,5 1,0 2,5 2,9 4,8 7,1 9,5

R25 

000-

R29 R30 

000-

R39 



Audience(000)704 8 9 9 22 19 33 61 102 209 231

%Col 1,6 0,3 0,2 0,2 0,3 0,4 0,8 1,5 2,9 6,4 7,9

Audience(000)436 0 2 17 10 20 6 26 92 112 151

%Col 1,0 0,0 0,0 0,3 0,2 0,4 0,1 0,6 2,6 3,4 5,1

Audience(000)314 0 3 0 11 5 7 19 29 82 157

%Col 0,7 0,0 0,1 0,0 0,2 0,1 0,2 0,5 0,8 2,5 5,3

Audience(000)145 0 0 0 2 2 6 0 31 31 71

%Col 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,9 1,0 2,4

Audience(000)161 0 3 3 1 5 1 2 19 42 85

%Col 0,4 0,0 0,1 0,1 0,0 0,1 0,0 0,0 0,5 1,3 2,9

Audience(000)72 0 0 0 0 1 3 4 15 19 30

%Col 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,4 0,6 1,0

Audience(000)106 0 8 0 5 2 3 3 18 18 48

%Col 0,2 0,0 0,1 0,0 0,1 0,0 0,1 0,1 0,5 0,6 1,6

Audience(000)77 0 0 8 2 2 2 3 6 7 45

%Col 0,2 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,1 0,1 0,2 0,2 1,5

Audience(000)177 6 0 0 5 0 4 2 18 44 97

%Col 0,4 0,2 0,0 0,0 0,1 0,0 0,1 0,1 0,5 1,4 3,3

Avera

ge 

Month

ly HH 

Incom

e
Value

10 566 4 348 4 193 4 987 5 928 6 761 8 469 10 437 16 770 23 488 36 942

SurveyTime 7.22.84.10(F64)

Report Date: 10/4/2023

Notes: * data relatively unstable ** data highly unstable

Data Sources:
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